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纵观青海品牌过去10多年的推介

之路，从高原到平原，从国内到国外，品

牌建设道路越走越宽广，品牌企业越走

越远。1800家青海企业在一次次不断

“走出去”中积累经验并成长，了解不同

消费者的消费需求，不断完善自我，跟

上世界步伐，让更多的大美青海·绿色

品牌享誉世界，扩大品牌影响力。

而实施商标品牌战略，不仅使青海

品牌有实无名的现状发生改变，也使得

品牌辐射活力释放，带动青海经济高质

量发展。

对此，青海省委党校经济学教研部

任杰认为，随着青海自主品牌的培育和

发展，从品牌模糊认识到确立品牌发展

战略、从商标注册到品牌经营、从企业

自我发展到社会全方位品牌培育的形

成，青海自主品牌正深刻影响着青海区

域经济质量的提升与建设。

任杰表示，青海特色经济体现了自

然资源富集、生态环境独特、民族文化

多元等省情特点，由此形成了能源化

工、盐湖化工、有色金属、特色生物和农

畜产品加工、中藏药业、旅游业等特色

产业。在此基础上培育出了“互助”青

稞酒、“晶珠”藏药、“金诃”藏药、“三江

源”冬虫夏草、“藏羊”地毯等中国驰名

商标。同时，具有鲜明特色的青海众多

中国驰名商标，为青海特色经济高质量

发展源源不断提供着人才培养、技术创

新、市场优势，形成了具有较强市场竞

争力的青海特色经济。

近年来，在省委、省政府加快推进

“青字号”农产品品牌政策引领和资金

支持下，青海依托绿色、有机的独特优

势，培育出强大的畜牧业产业，具有较

强影响力的品牌开始形成并集聚。

“因为‘牦牛’‘藏羊’，让牛羊肉销

量比重逐步提升；因为‘有机枸杞’，我

省成为全国最大的有机枸杞生产基地；

因为‘冷水鱼’产量占比近全国的1/3，

青海成为国内唯一一家获准出口欧洲

的省份。不断发展的特色经济促进了

农产品品牌效益逐渐凸显，让品牌带动

能力也显著增强。”任杰说。

同时，“大美青海”“环湖赛”等生

态品牌影响力的全面提升，极大促进

了青海旅游、休闲、运动等相关产业的

快速发展，形成了地区第三产业由点

到线、由线到面的发展格局。至今多

层次、多形式的第三产业逐步成为支

撑全省经济发展与转型的主力军。“这

其中，产业的品牌引领也是功不可

没。”任杰表示。

为继续增强青海品牌商品的市场

竞争力，省市场监管局制定了青海品牌

商品推介会规划。通过品牌展示、商品

展销、商贸对接、商务交流、人文宣传，

提升我省品牌发展，进一步促进我省企

业与国内外企业的交流与合作，以品牌

创新为引领，大力发展品牌经济。

除此之外，基于我省丰富的资源和

多元的文化，孕育出的一批特色鲜明、

品质优良、丰富多彩的“老字号”品牌也

是推陈出新，不断地发展。这些“老字

号”品牌，也在满足消费需求、丰富人民

生活、传承民族文化等方面不断创新、

加码，成为了青海的闪亮名片。

在打造“绿色有机农畜产品输出地”的路上，青海也不忘加快

对外贸易发展的步伐。

过去的一年，受新冠肺炎疫情冲击，全省外贸发展异常严

峻。面对复杂形势，我省商务部门全面落实外商投资法及其实施

细则，出台利用外资工作20条措施，全流程跟踪服务重点项目，

合同利用外资增长25%。积极拓展对外投资合作，对“一带一

路”沿线国家投资同比增长2.8倍，对外承包工程营业额2.3亿美

元，对外劳务输出人数同比增长5%。

此外，西宁综合保税区和西宁、海东跨境电商综试区的建设，

一批企业积极洽谈入驻，让海东跨境电商综试区实现线上走单。

7列铁海联运班列和2列中欧班列的开行，让2020年开行数量超

过前4年总和。

去年9月，汇鸿集团在青海建立了青海汇鸿供应链有限公

司。几个月时间，通过子公司进口到中国的矿产品超过数百万美

元，均供应给了国内的金属加工企业。借助外贸企业优势，如今，

公司又有了新的谋划。

作为此次消博会青海参展企业，今年，青海汇鸿供应链有限

公司打算以青海当地“蚕豆”为抓手，加工成蚕豆罐头，出口国

外。青海汇鸿供应链有限公司董事长朱建宇介绍，今年计划出口

蚕豆罐头1000吨左右，约5000万人民币。“这样做既能响应号召

推进东西部合作，又能畅通国内国际双循环。与此同时，我们也

想帮助更多的青海本土企业，借助自身外贸优势，牵线搭桥，助力

贸易往来，合作共赢。”朱建宇表示。

如今，“双循环”正在为我省越来越多企业提供思路，注入发

展新动能。尤其是走出省门后我国超大规模的市场优势，为企业

提供了广阔的空间。而在加大对外贸易发展的同时，青海也在不

断汲取经验、充实实力，在实行高水平对外开放，开拓合作共赢新

局面的路上稳步前行。“近两年，政府部门也在积极开展全省外贸

增长潜力大调研，研究制定出口信用保险无抵押贷款等系列政策

措施，帮助企业纾困解难，保护外贸企业主体，推动全省外贸稳定

发展。”青海省商务厅相关负责人表示。

据海关数据统计，今年1-3月我省实现外贸进出口总额7.9

亿元，同比增长83.3%，增速位居全国第5位。其中，进口5.1亿

元，同比增长169.3%，增速位居全国第2位；出口2.8亿元，同比

增长16%，增速位居全国第25位。

未来，青海将持续加快外贸结构调整、动能转换，鼓励关键技

术、重要设备、零部件和部分生活消费品进口，引导盐湖化工、有

色金属、农畜产品、新能源、新材料等自产产品出口，促进进出口

平衡发展。吸引更多的加工贸易企业落地青海，推动加工贸易与

新型贸易业态融合，支持商贸、运输、建筑等传统服务贸易企业出

口，培育出一批具有较强竞争力的对外贸易“企业担当”。

青
海
：

全球买家、卖家直接交易；引进国外优质消费品；联通国际市场；推动商品、服

务顺畅流动；促进国内国际双循环……

5月7日，期待已久的中国唯一以消费精品为主题的国家级展会——首届中国

国际消费品博览会（以下简称消博会）在海南省海口市盛大举行。一大波匠心国

货、国际大牌、高新科技集结来袭。

从高原到沿海，从深居内陆到阔步向外，这一刻，开放的双手开始同频，发展的

脚步开始共振。 青海日报记者谭梅

“原生态特色”展会吸睛

“世界级盐湖产业基地，国家清洁能源产业高地，国际生态旅

游目的地，绿色有机农畜产品输出地”……踏着盛会的热浪，来自

青藏高原的绿色有机特色农副产品吸引着观展人员的眼球，驻足

询问纵深了解。

消博会上，体现青海特殊生态和生物多样性的系列营养保健

品冬虫夏草、藏红花、红景天、黑枸杞、红枸杞等产品以及青海高

原“绿色、生态、富硒、有机”产品青稞、藜麦、乳制品、牦牛肉干等，

“原生态特色”绝对是一大亮点，更成为了高原友人带给海岛朋友

的礼物。

青海是世界四大无公害超净区、全国五大牧区之一。独特的

地理气候条件、多样的高原生态环境、重要而特殊的生态地位，让

作为“中华水塔”的青海，成为国家重要生态安全屏障，也为打造

绿色有机农畜产品输出地，提供了得天独厚、独一无二的条件。

近年来，青海积极实施“一优两高”战略，走“生态青海、绿色

农牧”路子，将生态保护放在首位，多策打造“青字号”品牌。加快

培育牦牛、藏羊、青稞、冷水鱼、枸杞等物种独特、种养天然的优质

有机农畜产品，不断扩大绿色、有机、高品、安全的优质特色产品

供给，持续提升农产品附加值。

特别是绿色有机农畜产品示范省创建以来，青海省围绕大力

发展高原绿色有机农畜产品、建立健全牦牛藏羊原产地可追溯体

系、做强农畜产品特色品牌、实施化肥农药减量增效行动、推进农

牧业循环发展和废弃物资源化利用、完善农牧业科技服务体系和

智力支撑等六大任务高位推动，绿色发展步伐明显加快。

“这是我们在柴达木盆地纯野生环境下种植的黑枸杞，花青

素含量能达到蓝莓的4-5倍。”站在德令哈佳鑫农产品开发有限

公司展位旁，工作人员招呼大家来品尝。与黑枸杞一样，纯天然、

无污染的藜麦产品也吸引了络绎不绝的观众。工作人员向各路

采购商表示，青海有很多这样的“宝贝”，以往缺乏传播渠道，不为

外界所知。近年来，互联网电商的快速发展给青海带来了机会，

“现在我们的销售基本上都依靠线上，很多人喜欢我们的原生态

产品。”

“这次来到消博会的19家展商，是在众多报名企业中精挑细

选出来的，都是很具有代表性的企业。”青海省商务厅对外经贸服

务中心主任王利民告诉记者，青海海拔高，食品纯净，很多企业将

传统产品不断创新，顺应市场潮流。“消博会第一天，我们就有企

业与外地企业间有了一些合作协议，包括青海青绣产品，还有牦

牛肉干产品等。”在王利民看来，消博会就是国内外消费精品展示

交易平台，满足全球消费精品企业和品牌参展交易需求，给各地

企业消费精品销往世界创造商机，带来更多发展的可能。

“双循环”注入发展新动能

大美青海绿色品牌从高原起飞
从“海山”牌高压锅、“青海湖”牌香烟、“白唇鹿”牛绒衫等这些上世纪八、九十年代不仅在省内知名，也在国内享誉盛名的老品牌产品，到

现如今畅销全国的、行业领军的新“青海品牌”，这一路是如何发展？都有哪些特色品牌？

高原、绿色、纯净、有机成了青海商品给大众的第一印象，从某一层面来说也成了“青海品牌”的代名词。这些青海品牌通过扩大市场让越

来越多的人所熟知，它们的品牌效益日益凸显，影响着青海区域经济质量的提升与建设。而品牌企业也在积极了解不同消费者的消费需求，

不断完善自我，跟上世界步伐，让更多的大美青海·绿色品牌享誉世界，扩大品牌影响力。 青海日报记者 谭梅

今年一开年，中国青稞酒之源的青海互助青稞酒

股份有限公司主打产品“天佑德”青稞酒入选央视“大

国品牌”！这于青海品牌而言，是一个新的开拓，意味

着“传承、品质与担当”。

“大国品牌”由中央电视台推出，旨在贯彻落实

“品牌强国”战略，助推中国品牌的成长与发展。

近几年来，在生态旅游、绿色产品两大领域拥有

无与伦比资源优势的青海，因为品质优异、绿色天然

有机的牛羊肉、虫草、枸杞、青稞、原奶、冷水鱼、藜麦等

“青字号”产品而称得上是吸粉无数。

回溯上世纪八、九十年代，“海山”牌高压锅、“青

海湖”牌香烟、“白唇鹿”牛绒衫、“三普药业”口服液

……这些知名品牌产品，也不仅在国内享有盛名，部

分品牌产品甚至走出国门、走向世界，不过那时候，有

“质”而无“量”，名牌产品数量寥寥。

而今，走进国内各大商超、网店直播间，来自

高原的品牌不胜枚举：有畅销全国的青稞酒品牌

“互助”“天佑德”，有冬虫夏草产业的领军品牌“三

江源”，有高端牦牛肉的代表品牌“5369”，有高原

枸杞产业发展的引领品牌“柴达木”“三江雪”“诺

蓝杞”，有矿泉水中的高端品牌“昂思多”“昆仑

山”……高原、绿色、纯净、有机成了青海商品给大

众的第一印象，从某一层面来说也成了“青海品

牌”的代名词。

说品牌，寻品牌。

早在新中国成立之初，“威远烧酒”

就已成为饮中“名牌”，后来“威远烧酒”

逐步从作坊改制为今天的青海互助青

稞酒股份有限公司，成为青海“天佑

德”，是我国以青稞为主要原料生产白

酒历史最长、规模最大的青稞酒厂，被

誉为“中国青稞酒之源”。

此外，“仙红”辣椒、“汉尧”“弘大”

菜籽油、“西北骄”“可可西里”牦牛肉干

等特色产业品牌已经成为青海品牌崛

起的强势代表，标志着青海品牌产品的

市场竞争力不断提升。

青海品牌之所以让越来越多的人

所熟知，离不开青海品牌建设以及让青

海品牌“走出去”的步伐从未停歇。

去年11月，“大美青海·特色品牌”

再次走进安徽合肥，41家青海企业成

功签约，签约项目涉及土特产品、青稞

酒、茶卡盐、手工艺品、商贸服务等52

个项目……

近年来，在各类展会推动下，品牌

企业实力增强，品牌产品诞生树立，青

海品牌从高原起飞，走出省门、走向世

界，信息流快速流动，动力源加速生成。

从2009年开始，青海省市场监督

管理局积极帮助本省企业树立品牌意

识，组织企业“走出去”，在提高青海品

牌商品的知名度和市场竞争力的同时，

也提升大美青海的美誉度和影响力。

12年间，青海品牌商品走出深闺，亮相

上海、成都、济南、郑州等13座城市，跨

越两大洲，走出高原，走向世界。

从一开始的“试水”内地市场，到后

来的“一抢而空”，再到越来越多的订单

销售，青海可可西里食品有限公司法人

代表邵磊深有感触，“这一趟趟的‘走出

去’，让更多的国人乃至世界都开始了

解青海并认可来自青藏高原的优质农

畜产品。”如今“可可西里”从青海本土

品牌成长为国内知名品牌，成为全国牦

牛肉精深加工领军企业。

随着“走出去”步伐的加快，天佑

德、昆仑山、藏羊、三江源、5369、可可西

里等品牌企业与国内许多一线城市的

国际知名企业达成合作，在北京华联、

山东银座、河南丹尼斯等国内知名大型

商场超市安营扎寨。

不仅如此，青海省市场监督管理局

积极响应“一带一路”倡议，去国外举办

品牌商品推介会。2018年，67家青海企

业携带600多种产品亮相第十六届哈萨

克斯坦—中国商品展览会；2019年，37

家企业走出国门，参加第28届俄罗斯国

际食品展览会。走出国门带来满满的收

获，不仅向“一带一路”沿线国家展示了

青海特色产品，还觅得巨大商机。

“得益于青海品牌商品推介会，公

司主营青藏水井巷青稞酒，产品销量一

路攀升，2019年青稞酒销售额达1300

万元。”青海水井巷实业发展有限公司

总经理冯超告诉记者。

除此之外，我省依托绿色有机农畜

产品示范省建设，加大地理标志保护产

品和著名商标的培育，商标品牌培育、

保护、发展和使用机制逐步完善，商标

品牌的数量和质量实现了跨越式发

展。据省市场监管局提供数据显示：截

至2020年底，我省累计商标注册量达

45924件，“十三五”期间增长近3倍。

我省拥有认定的中国驰名商标48件，

涉及牛羊肉、青稞酒、毛纺织品、民族工

艺品、藏医药保健品、盐化产品等18个

商标类别。申报成功地理标志保护产

品15件，注册成功地理标志证明商标

36件。商标的品牌带动力不断增强，

促进了整个产业的发展。

在省市场监管局局长马骥看来，青

海是一个成长型的省份，未来发展潜力

无限。从我省商标发展可以看出我省

区域营商环境的优化、市场主体的活

跃，而产品质量的提升促进了企业品牌

竞争实力的增强、品牌美誉度的提升、

品牌附加值的增长。
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青海特色受消费者青睐。 青海日报记者谭梅摄

青海自主品牌队伍不断发展壮大

品牌效益助推经济高质量发展

青稞酒酿造车间。 青稞酒灌装生产线。
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